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Die internationale Weltleitmesse der Bäcker und Konditoren
Die iba 2009 in Zahlen
Die internationale Weltleitmesse der Bäcker und Konditoren

Die ganze Welt kommt:
Hohe Internationalität und so vielfältig wie die Branche!

1.079 Aussteller aus 55 Ländern

Inland

Ausland 

43 %

57 %

Inland

Ausland 

47 %

53 %

Alle Ergebnisse sind aus der unabhängigen Besucher- und Ausstellerbefragung von Gelszus Messe-Marktforschung GmbH, 2009 abgeleitet.

79.532 Fachbesucher aus 157 Ländern
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Ausstellerbefragung

Meinungen, die zählen:Meinungen, die zählen:Meinungen, die zählen:Meinungen, die zählen:
Ihr Erfolg ist das Wichtigste!Ihr Erfolg ist das Wichtigste!Ihr Erfolg ist das Wichtigste!

www.iba.de
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Ausstellerbefragung – I. Ausstellerprofi l
Angebotsbereiche*

Einzigartiges Forum mit klaren Schwerpunkten:
Mehr umfassende Marktorientierung gibt es nirgendwo sonst.

*Mehrfachnennungen sind möglich

Rohstoffe

Produktionstechnik

Verkauf

Sonstige

Informationstechnik, IT

Vertrieb

Reinigung und Hygiene
Dienstleistungen

54 %

23 %

14 %

12 %

6 %
5 %5 %

4 %

Alle Ergebnisse sind aus der unabhängigen Besucher- und Ausstellerbefragung von Gelszus Messe-Marktforschung GmbH, 2009 abgeleitet.
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Ausstellerbefragung – II. Messe-Marketingwert
Gesamterfolg Beteiligung

Die Begeisterung der Aussteller wächst weiter:
81 % der Aussteller bewerten ihren Erfolg auf der iba 2009
mit gut bis ausgezeichnet. Das sind noch einmal 3 % mehr als 2006!

Alle Ergebnisse sind aus der unabhängigen Besucher- und Ausstellerbefragung von Gelszus Messe-Marktforschung GmbH, 2009 abgeleitet.
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Ausstellerbefragung – II. Messe-Marketingwert
Allgemeine Ziele

Beteiligungsziele der Aussteller: 
Die überwältigende Mehrheit der Aussteller sagt:
„Mission erfüllt“! Denn hier konnten die wichtigsten
Ziele erreicht werden!

Rund 70 % der Aussteller haben
neue Geschäftsbeziehungen geknüpft
und direkt Abschlüsse getätigt.

0 20 40 60 80 100

Vorbereitung von Folgegeschäften
(85 % gut bis ausgezeichnet)

Informationsvermittlung über das Produktangebot
(92 % gut bis ausgezeichnet)

Präsentation von Neuheiten / Weiterentwicklungen / Innovationen
(88 % gut bis ausgezeichnet)

Alle Ergebnisse sind aus der unabhängigen Besucher- und Ausstellerbefragung von Gelszus Messe-Marktforschung GmbH, 2009 abgeleitet.
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Ausstellerbefragung – II. Messe-Marketingwert
Besucherqualität

Zielführender Dialog unter Fachleuten ist garantiert:
Neun von zehn Ausstellern geben der Besucherqualität die Bestnoten
gut bis ausgezeichnet.gut bis ausgezeichnet.

89 %

Alle Ergebnisse sind aus der unabhängigen Besucher- und Ausstellerbefragung von Gelszus Messe-Marktforschung GmbH, 2009 abgeleitet.Alle Ergebnisse sind aus der unabhängigen Besucher- und Ausstellerbefragung von Gelszus Messe-Marktforschung GmbH, 2009 abgeleitet.
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Ausstellerbefragung – III. Ausstellerfazit
Künftige Beteiligung

Die Fachmesse, die auch mit Blick auf die Zukunft überzeugt:
Zufriedene Aussteller kommen wieder – daher haben
drei Viertel der Aussteller bereits 2009 beabsichtigt sich
auf der iba 2012 zu präsentieren.

76 % der Aussteller sagen:
„Wir kommen wieder!“

Alle Ergebnisse sind aus der unabhängigen Besucher- und Ausstellerbefragung von Gelszus Messe-Marktforschung GmbH, 2009 abgeleitet.
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Besucherbefragung

Rechnen Sie – Rechnen Sie – Rechnen Sie – 
mit guten Kunden! mit guten Kunden! mit guten Kunden! 
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Besucherbefragung – V. Erwartungen der Besucher
Erreichung der Ziele

Top-Noten für die Top-3-Ziele:
Kaufen, kontakten und Neuheiten kennen lernen –
das ist den Besuchern am Wichtigsten.
Ihr Urteil: Diese Ziele lassen sich hervorragend
auf der iba erreichen!

Information über Neuheiten und Innovationen

Neue Geschäftsbeziehungen anbahnen

Tätigen von konkreten Kaufabschlüssen
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Erreichung der Ziele von gut bis ausgezeichnet

87 %

79 %

89 %

Alle Ergebnisse sind aus der unabhängigen Besucher- und Ausstellerbefragung von Gelszus Messe-Marktforschung GmbH, 2009 abgeleitet.
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Besucherbefragung – V. Erwartungen der Besucher
Grad der Zielerreichung

Hohe Besucherzufriedenheit:
87 % der Fachbesucher haben ihre Messeziele erreicht!

87 % sagen:

„Wir haben unser
Messeziel erreicht!“

Alle Ergebnisse sind aus der unabhängigen Besucher- und Ausstellerbefragung von Gelszus Messe-Marktforschung GmbH, 2009 abgeleitet.

Messeziel erreicht!“Messeziel erreicht!“

14 Ausstellerbefragung:
Ausstellerprofi l // Messe-Marketingwert // Ausstellerfazit //

Besucherbefragung:
Besucherprofi le // Erwartungen // Messe-Wert



www.iba.de

Besucherbefragung – V. Erwartungen der Besucher
Interessenschwerpunkte der Besucher

Breit aufgestellt:
Mit diesen Themen lässt sich planen!

So wurden die Angebotsbereiche auf der iba 2009 frequentiert!
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Alle Ergebnisse sind aus der unabhängigen Besucher- und Ausstellerbefragung von Gelszus Messe-Marktforschung GmbH, 2009 abgeleitet.
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Besucherbefragung – VI. Messe-Werte aus Besuchersicht
Vollständigkeit und Breite des Angebotes
Besucherbefragung – VI. Messe-Werte aus BesuchersichtBesucherbefragung – VI. Messe-Werte aus Besuchersicht

Hier stimmt die Palette:
90 % der Fachbesucher bewerten das Angebotsspektrum
der Messe mit gut bis ausgezeichnet! 

90 %
gut bis ausgezeichnet

Bezogen auf
Vollständigkeit
und Breite des

Sortiments.

Alle Ergebnisse sind aus der unabhängigen Besucher- und Ausstellerbefragung von Gelszus Messe-Marktforschung GmbH, 2009 abgeleitet.
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Besucherbefragung – VI. Messe-Werte aus Besuchersicht
Vollständigkeit und Breite des Angebotes
Besucherbefragung – VI. Messe-Werte aus BesuchersichtBesucherbefragung – VI. Messe-Werte aus Besuchersicht

Beeindruckendes Zeugnis:
94% der Fachbesucher geben der iba 2009 die Bestnoten
gut bis ausgezeichnet!

94 %

Alle Ergebnisse sind aus der unabhängigen Besucher- und Ausstellerbefragung von Gelszus Messe-Marktforschung GmbH, 2009 abgeleitet.

17 Ausstellerbefragung:
Ausstellerprofi l // Messe-Marketingwert // Ausstellerfazit //

Besucherbefragung:
Besucherprofi le // Erwartungen // Messe-Wert



www.iba.de

Unser iba-Team freut sich auf Sie:

Claudia Weidner 
Projektleiterin
Tel.: + 49 (089) 9 49 55 –150
Fax: + 49 (089) 9 49 55 –159
E-Mail: weidner@ghm.de

Nadja Düll 
Projektreferentin
Tel.: + 49 (089) 9 49 55 –153
Fax: + 49 (089) 9 49 55 –159
E-Mail: duell@ghm.de

Cathleen Speerschneider 
Projektreferentin
Tel.: + 49 (089) 9 49 55 –152
Fax: + 49 (089) 9 49 55 –159
E-Mail: speerschneider@ghm.de

GHM Gesellschaft für Handwerksmessen mbH
Willy-Brandt-Allee 1 • 81929 München, Germany
Tel.: + 49 (089) 9  49  55 – 01 • E-Mail: iba@ghm.de • www.ghm.de

Ansprechpartner in Ihrem Land:
www.iba.de/Auslandsvertretung
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